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OVERVIEW
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MILESTONES

2016 2019 2020 2022 2024

Listed in MAI

M&A 
PMCL

(TH + SG)

M&A 
DVK APOTHECARY

Established
DVK HEALTHCARE

Established 
SELIC AUSTRALIA

Moved to SET
Established

SELIC HEALTHCARE

1979

START
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COMPANY STRUCTURE

Selic Corp Public Company Limited

S ventures Co., Ltd.

(99.97%)

PMC Label 
Materials Sdn Bhd.

(100%)

Selic Australia Pty 
Ltd.

(100%)

PMC Label 
Materials Pte Ltd.

(100%)

PMC Label 
Materials PCL

(70%)

DVK Healthcare Co., 
Ltd.

(100%)

Devakam Apothecary 
Hall Co., Ltd.

(50%)

Selic Healthcare 
Co., Ltd.

(100%)
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กาวยางอเนกประสงค์
มีซอลเวนท์เป็นตัวท าละลาย
มีลักษณะเป็นกาวข้นหรือเหลว 

ข้อมูลเกีย่วกบักาว

ส าหรับทา หรือ สเปรย์

วิธีใช้

หนังแท้ หนังเทียม ยาง ไม้ 
กระจก เซรามิก กระดาษ ผ้า 
และฟองน ้า

ส าหรบั

กลุ่มอตุสาหกรรมทีใ่ช้

SOLVENTBASED ADHESIVE

WORLD / KOAT / POLYNON

Brands

ADHESIVE
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HOTMELT ADHESIVE

มีลักษณะเป็นของแข็ง 

ข้อมูลเกีย่วกบักาว

ใช้ความร้อนหลอม

วิธีใช้

กระดาษ ไม้ พลาสติก ฟลิม์ 
nonwoven

ส าหรบั

VEGAMELT / INTENSITY / MINERVA
GREEN ORGANIC

ADHESIVE

Brands

กลุ่มอตุสาหกรรมทีใ่ช้
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WATERBASED ADHESIVE

กาวอเนกประสงค์
มีน ้าเป็นตัวท าละลาย
มีหลายชนิด

ข้อมูลเกีย่วกบักาว

ส าหรับทา หรือ สเปรย์

วิธีใช้

กระดาษ ไม้

ส าหรบั

ICETECH / DELTABOND

กลุ่มอตุสาหกรรมทีใ่ช้

Brands

ADHESIVE
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SELF-ADHESIVE LABEL

FACESTOCK

ADHESIVE

RELEASE LINER

กลุ่มอตุสาหกรรมทีใ่ช้

2 AVAILABLE FORMATS

SELF -
ADHESIVE 

LABEL
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CONSUMER HEALTHCARE

CONSUMER 
HEALTHCARE

Blue Collar
Muscular Pain 

Sufferers White CollarAtheletes Tourist Hospital
Medical

USERS

NEOtape
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SUSTAINABILITY
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ESG

Environment
Social

Governance

“ ใช้ทรัพยากรอย่างพอเพียง ลดผลกระทบทางสิ่งแวดล้อม ลด
การปล่อยก๊าซเรือนกระจกจากการด าเนินธุรกิจ จากภายใน
องค์กร และภายในผลิตภัณฑ์ รวมถึงภายนอกองค์กร เช่น คู่ค้า 
ชุมชนรอบข้าง”
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อนุรักษแ์ละพัฒนาคลองภาษเีจรญิ

ร่วมขุดลอกวัชพืช เก็บขยะในล าคลอง 

ปรับปรงุภมูทิศันพั์ฒนาพ้ืนทีร่มิคลองภาษีเจรญิ 

ส่งเสรมิให้ความส าคญัต่อสิง่แวดล้อม

มีการก าหนดเปา้หมายและดชันีชีว้ดั 
(KPI) ด้านสิ่งแวดลอ้ม

ปริมาณการใชน้ ้า
ปริมาณของเสยี

ปริมาณการใชพ้ลังงาน
ปริมาณขยะ

ปริมาณกา๊ซเรอืนกระจก (CO2)

ENVIRONMENT: OUR ACTIVITIES

วิจยัและพัฒนาสนิคา้รกัษโ์ลก 
และน าสู่ตลาดอตุสาหกรรม

กาวส าหรบับรรจภุรัฑ์ทีเ่ป็นกระดาษ
มีส่วนผสมทีเ่ป็นวัตถุดบิธรรมชาติ

USDA CERTIFIED 43%
ย่อยสลายได้เรว็

เป็นมิตรตอ่สตัว์และสิง่แวดล้อม
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ENVIRONMENT: OTHER ACTIVITIES

การตรวจประเมนิภายใน 
(Internal Audit)

ระบบการจดัการสิ่งแวดลอ้ม 
ISO14001:2015

โครงการพัฒนาเขตน ารอ่ง

การจดัการขยะมูลฝอย
ทีต่้นทางอยา่งยัง่ยนื
ในกรุงเทพมหานคร

กิจกรรมระดบับรษิทั 

ร่วมกนัปลกูปา่
ในเขตฟื้ นฟูปา่

การใชท้รพัยากรหมนุเวยีน

เพ่ือการอนรุกัษส์ิง่แวดลอ้มอยา่ง
ยั่งยนื

ในระบบงาน และ
การมสีว่นรว่มจากพนกังาน
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ESG

Environment

Social
Governance

“ส่งมอบผลิตภัณฑ์ด้วยความรับผิดชอบต่อสังคม สิ่งแวดล้อม 
คุณภาพ ความปลอดภัย และ   อาชีวอนามัย และมีการประเมิน
นโยบาย แนวทางการจัดการ เพ่ือให้เป็นไปตามแนวทางสถานะ
สิทธิมนุษยชนรอบด้าน (Human Right Due Diligence)”
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SOCIAL: OUR ACTIVITIES

โครงการ SELIC ปันกาวใจ

มูลนิธิขาเทยีม ในสมเดจ็พระศรี
นครินทราบรมราชชนน ีและ 
ศูนย์พัฒนาอาชพีคนตาบอด 
โดยมูลนธิชิว่ยคนตาบอด

แห่งประเทศไทย 
ในพระบรมราชนนิปูถมัภ์

โครงการเลีย้งอาหาร
กลางวนัเดก็ 

ที่บ้านเดก็ศรนีครนิทร ์
(มูลนิธเิดก็ออ่นในสลมั)

โครงการรว่มมือทางวชิาการ

ร่วมลงนาม MOU เพ่ือให้
นักศึกษาและกลุ่มคณาจารย์ 
คณะวิทยาศาสตรส์ถาบนั
เทคโนโลยพีระจอมเกล้า
เจ้าคุณทหารลาดกระบงั  

ได้เรียนรู ้ศึกษาแลกเปลี่ยน
เพ่ืองานวิจยัและการศกึษา

กิจกรรมสอนนวดไทย

ให้ความส าคัญกบัการพัฒนาคุณภาพ
ชีวิตของชมุชนและสงัคม เพ่ือส่งเสรมิ
ความเป็นอยู ่รายไดแ้ละเศรษฐกจิ 
ด้วยการจดัโครงการกจิกรรมนวด ที่
สอดคล้องกบัธรุกจิของกลุม่บรษิทั 
ด้านสุขภาพ ส่งเสรมิวชิาชพี สร้าง
รายได ้“หมอนวดไทย” และสร้าง
ความสัมพันธ์อนัดรีะหวา่งชมุชนกบั

องค์กร
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ESG

Environment

Social

Governance

“มุ่งเน้นการเพ่ิมความแข็งแกร่งธุรกิจ ด้วยการพัฒนาและ
ปรับปรุงประสิทธิภาพการด าเนินงาน และมีธรรมาภิบาล รวมถึง
เชิญชวนลูกค้าและคู่ค้าให้มีความเข้าใจและให้ความส าคัญในเร่ือง
ของความยั่งยืน เพ่ือให้มีความร่วมมือ และส่วนร่วมในการพัฒนา
และเติบโตอย่างยั่งยืน”



18

GOVERNANCE: OUR ACTIVITIES

ประเมนิความสอดคลอ้งกบักฎหมาย

ข้อประเมินกฎหมายทัง้หมด 264 ฉบับ
ปฎิบัต ิทั้งหมด 264 ฉบับ

อัตรารอ้ยละ ประเดน็สอดคลอ้ง 100%

การประเมินความผกูพันองคก์ร

บริษัทฯ มีการประเมนิความผูกพันองคก์ร โดยบคุคลภายนอก (Third 

Party) โดยใชแ้บบสอบถามออนไลน ์และน าผลการส ารวจมาวเิคราะห ์

ประเมนิผล รวมทั้งน าเสนอผลการส ารวจตอ่ผูบ้รหิารและพนกังาน เพ่ือ

น ามาปรบัปรงุพัฒนาตอ่เนือ่ง

คะแนน ความผกูพันปี 2567 อยู่ที่ 4.06/5.00 (81.20%)
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NEWS
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RECENT NEWS: ประชมุสามญัผูถ้อืหุ้น ประจ าปี 2568

จัดขึน้ที่ โรงแรมทองธารา วันจันทรท์ี ่28 เมษายน 2568
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RECENT NEWS: งาน EVENT DVK APOTHECARY

เปิดตวัแนวคดิใหม่ LIFE CONVERGENCE ทุกรอยปวดมเีรื่องราวใหช้วีติไปตอ่ เป็นการผสมผสานสินคา้ไทย

กับนวตักรรมบรรเทาปวดเขา้ดว้ยกนั เพ่ือตอบโจทย ์LIFESTYLE ของคนยคุใหม ่ที่ต้องท างานหนกั 

แต่ยงัคงม ีWORK LIFE BALANCE ที่ดี

จัดขึ้นที่ โรงแรม SIAM KEMPINSKI วันศุกรท์ี่ 9 พฤกษภาคม 2568
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FINANCIAL PERFORMANCE 
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SEGMENT PERFORMANCE
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141.3
151.7 146.6

Q1/24 Q4/24 Q1/25

Unit: Million Baht

REVENUE & SALES
ADHESIVE

53% 59% 58%

47% 41% 42%

Q1/24 Q4/24 Q1/25

74.7 

88.8 85.5 

66.5 62.9 61.1 

Q1/24 Q4/24 Q1/25

Domestic Export

55.9 63.7 62.6 

69.0 56.6 60.5 

14.7 16.8 16.2 

Q1/24 Q4/24 Q1/25

Solvent Hot Melt Waterbased Others

151.7
141.3

+12.1% YoY

-12.3% YoY

40% 42% 43%

49%
37% 41%

10%
11%

11%

Q1/24 Q4/24 Q1/25

Sales recorded at 146.6 million decreased 3.4% from 

previous quarter but increased 3.8% from the same 

period of last year.

By market destination

By product technology
+3.8% YoY

+14.4% YoY

-8.1% YoY

146.6

-3.4% QoQ

-3.7% QoQ

-2.9% QoQ

-1.5% QoQ

+12.3% YoY

+7.0% QoQ

-1.7% QoQ
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ADHESIVE

FINANCIAL RESULTS

*exclusive of inter company dividend

• Gross profit was 42.5 million increased 1.5 million or +3.4% with increased GP% from 27.0% to 28.9%

• SG&A was 27.7 million increased 2.2 million or +8.8% with SG&A to sales ratio increased from 16.8% to 18.9%

• EBITDA was 22.7 million and Net Profit was 13.6 million decreased 5.0 million and 3.6 million or -18.1% and -20.9% respectively with lower 

EBITDA and Net profit ratio

Gross Profit EBITDA Net Profit

36.6
41.0 42.5

25.9%
27.0%

28.9%

Q1/24 Q4/24 Q1/25

Gross Profit GP%

18.2

27.7
22.7

12.9%

18.3%

15.5%

Q1/24 Q4/24 Q1/25

EBITDA % to revenue

9.2

17.2
13.6

6.5%

11.3%

9.3%

Q1/24 Q4/24 Q1/25

Net Profit % to revenue

SG&A

26.9 25.5 27.7

19.0%
16.8%

18.9%

Q1/24 Q4/24 Q1/25

SG&A % to sales
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220.2 216.0 220.8

Q1/24 Q4/24 Q1/25

Unit: Million Baht

REVENUE & SALES

67% 67% 72%

33% 33% 28%

Q1/24 Q4/24 Q1/25

148.0 144.8
158.2

72.2 71.2
62.6

Q1/24 Q4/24 Q1/25

Domestic Export

140.6 119.7 119.6

51.8
48.2 49.4

27.4
39.5 41.2

Q1/24 Q4/24 Q1/25

Paper Film Specialty Other

220.2 216.0 220.8

64%
55% 54%

24%
22% 22%

12%
18% 19%

Q1/24 Q4/24 Q1/25

Q1/25 sales recorded at 220.8 million increased +2.2% 

QoQ and increased +0.2% YoY. 

Domestic sales increased +9.2% QoQ and increased 

+6.9% YoY. 

Export sales declined  -12.1% QoQ and decreased -13.4% 

YoY

By market destination

By product technology

+0.2% YoY

+6.9% YoY

-13.4% YoY

-0.1% QoQ

-4.7% YoY

+2.2% QoQ

+9.2% QoQ

-12.1% QoQ

-14.9% YoY

+2.5% QoQ

SELF -
ADHESIVE 

LABEL

+4.3% QoQ

+50.2% YoY
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REVENUE & SALES

Unit: Million Baht

85% 87% 82%

15% 13% 18%

Q1/24 Q4/24 Q1/24

168.0
179.2

163.5

29.6 26.3 35.5

Q1/24 Q4/24 Q1/25

Domestic Export

81%
73% 74%

19%
27% 26%

Q1/24 Q4/24 Q1/25

Sales recorded at 199.0 million decreased 3.2% from 

previous quarter.

197.6 205.5 199.0 

Q1/24 Q4/24 Q1/25

By product technology-3.2% QoQ

-2.7% YoY

+19.7% YoY

By market destination

CONSUMER 
HEALTHCARE

160.8 148.8 144.6

36.9 56.6 54.4

Q1/24 Q4/24 Q1/25

Pain relief First aids dressing

+47.5% YoY

197.6 199.0

+0.7% YoY

-8.7% QoQ

+34.8% QoQ

205.5

-4.0% QoQ

-10.1% YoY

-2.8% QoQ
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GROUP PERFORMANCE 



29

REVENUE

Revenue recorded at 556.36 million with an increase of 0.03% compared to previous quarter but decreased 0.9% compared to the 
same period of last year. 

454.7 456.2
483.2

515.1

561.7

507.27 523.2
556.2 556.36

Q1/23 Q2/23 Q3/23 Q4/23 Q1/24 Q2/24 Q3/24 Q4/24 Q1/25 Q2/25 Q3/25 Q4/25

2025 by Quarter

Unit: Million Baht

2024 by Quarter2023 by Quarter

+0.03% QoQ

-0.9% YoY
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SALES BY SEGMENT
Sales recorded at 555.2 million with an increase of 0.2% compared to previous quarter and a decrease of 1.0% compared to the 
same period of last year.

Sales proportion recorded at  26% adhesive, 38% sticker, and 36% consumer healthcare.

141.3 137.1 142.2 151.7 146.6

220.2 211.9 224.3 216.0 220.8

197.6

153.3
154.6

205.5 199.0

Q1/24 Q2/24 Q3/24 Q4/24 Q1/25

Adhesive Self-adhesive label Healthcare

Sales by Segment

+0.2% QoQ

-1.0% YoY

390.7
341.7 363.9

390.9 405.7

169.9

163.7
150.6

163.4 149.5

Q1/24 Q2/24 Q3/24 Q4/24 Q1/25

Domestic Export

-3.4% QoQ

+3.8% YoY

+2.2% QoQ

+0.2% YoY

-8.5% QoQ

-12.0% YoY

+3.8% QoQ

+3.8% YoY

+0.2% QoQ

+1.0% YoY

Sales by Market Destination

560.6

25%

40%

35%

-3.2% QoQ

560.6

70%

30%

505.4

27%

43%

30%

505.4

68%

32%

514.5

+0.7% YoY

43%

27%

30%

71%

29%

514.5

554.4 555.2

36%

26%

38%36%

27%

37%

554.4 555.2

71% 73%

29% 27%
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GROSS PROFIT

Unit: Million Baht and Gross Profit%

Gross profit ratio at 33.2% which higher gross profit margin is from Adhesive and sticker.

Gross profit had increased 5.7% growth to 184.2 million, compared to previous quarter and 4.8% growth compared to the same 
period of last year. 

Source: https://tradingeconomics.com/commodity/crude-oil

Crude Oil Price: range of 71 - 69 USD/bbl in Q1/2025

175.7
150.1 141.9

174.2 184.2

31.3%
29.7%

27.6%

31.4%
33.2%

0.0%

15.0%

30.0%

0.0

50.0

100.0

150.0

200.0

250.0

300.0

350.0

400.0

450.0

500.0

Q1/24 Q2/24 Q3/24 Q4/24 Q1/25

Gross Profit GP%

+4.8% YoY

+5.7% QoQ
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SG&A

29.7
39.4

50.2 48.7
58.9

49.9

47.9

50.7 51.8
54.4

Q1/24 Q2/24 Q3/24 Q4/24 Q1/25

Selling Expense Admin Expense

5.3%

7.8%

9.8%

8.8%

10.6%

8.9%
9.5% 9.9% 9.4%

9.8%

Q1/24 Q2/24 Q3/24 Q4/24 Q1/25

Selling Expense% Admin Expense%

79.6

Unit: Million Baht

Total SG&A was 113.3 million increased 12.7 million or 12.6% from previous quarter but SG&A to sales ratio increased by 2.3 points from 
18.1% to 20.4%.

SG&A to Sales Ratio

20.2%14.2%

+12.6% QoQ

+98.2% YoY

+4.9% QoQ

Total
SG&A% +6.2 point YoY

Admin
Exp%

Selling
Exp%

87.3
20.5%

100.9

+0.9 point YoY

+5.3 point YoY

100.6
18.1%

113.3

+42.3% YoY

+20.8% QoQ

+9.0% YoY

20.4%

+1.8 point QoQ

+0.4 point QoQ

+2.3 point QoQ
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PROFITABILITY

67.7

42.5

30.5

52.0 50.1

12.0%

8.4%

5.8%

9.3% 9.0%

-10.0%

-5.0%

0.0%

5.0%

10.0%

15.0%

Q1/24 Q2/24 Q3/24 Q4/24 Q1/25

Net Profit NP%

Unit: Million Baht

• EBITDA was 91.4 million with EBITDA ratio at 16.4% 

• Net profit was 50.1 million with net profit ratio at 9.0%

116.6

85.2

69.7

96.0 91.4

20.8%

16.9%

13.5%

17.3% 16.4%

-10.0%

-5.0%

0.0%

5.0%

10.0%

15.0%

20.0%

25.0%

Q1/24 Q2/24 Q3/24 Q4/24 Q1/25

EBITDA EBITDA%

EBITDA Net Profit
Unit: Million Baht

-22.2% YoY

-4.7% QoQ

-27.0% YoY

-3.4% QoQ
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CONSOLIDATED FINANCIAL RESULTS – Q1/2025 

Total Revenue Gross Profit SG&A EBITDA Net Profit

556.4

561.7

556.

2

556.

4

Q1/24 Q4/24 Q1/25

-0.9%

vs previous year 

184.2

+4.8%

vs previous year 

113.2

+42.3%

vs previous year 

91.4

-21.6%

vs previous year 

50.1

-27.0%

vs previous year 

Gross Profit Margin

33.2%

Net Profit Margin

9.0%

175.7 174.2 184.2

Q1/24 Q4/24 Q1/25

79.6

100.

6 113.2

Q1/24 Q4/24 Q1/25

116.6
96.0 91.4

Q1/24 Q4/24 Q1/25

68.7 51.9 50.1

Q1/24 Q4/24 Q1/25
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LEVERAGE RATIO 

Ratio 2022 2023 2024 Q1/2025

Total Debt (MB) 1,547 1,693 1,566 1,615

Total Equity (MB) 1,235 1,352 1,698 1,723

Interest-bearing Debt (MB) 886 887 798 779

D/E (x) 1.25 1.25 0.92 0.94

D/E (x) interest bearing debt 0.72 0.66 0.47 0.45

1.25 1.25

0.92 0.94

0.72 0.66
0.47 0.45

0

0.5

1

1.5

2022 2023 2024 Q1/2025

D/E (x) D/E (x) interest bearing debt
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CONTACT US

T: 02 807 3347

E: investorrelation@seliccorp.com
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Q & A
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270 Liabklongphasicharoenfangtai,

Nongkhaem, Bangkok 10160

02 8073347 investorrelation@seliccorp.com

This Presentation is not intended to provide the basis for any investment decision, nor to substitute your own analysis and investigation, and should not be considered as a 
recommendation to any recipient of this Presentation. Some statements made in this presentation are forward-looking statements, which are subject to various risks and 
uncertainties. These include statements with respect to the Company’s corporate plans, strategies and beliefs and other statement that are not historical facts. These statement can be 
identified by the use of forward-looking terminology such as “may”, “will”, “expect” , “intend”, “estimate”, “continue”, “plan” or other similar words. 

The statements are based on the assumptions and beliefs of the Company’s management in light of the information currently available to the Company. These assumptions involve 
risks and uncertainties which may cause the actual results, performance or achievements to be materially different from any future results, performance or achievements expressed or 
implied by such forward-looking statements. Nothing in this Presentation is, or should be, relied on as promise or representation of the Company as to the future. 


