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COMPANY OVERVIEW
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COMPANY STRUCTURE

Selic Corp Public Company Limited

S ventures Co., Ltd.

(99.97%)

PMC Label 
Materials Sdn Bhd.

(100%)

Selic Australia Pty 
Ltd.

(100%)

PMC Label 
Materials PCL

(70%)

DVK Healthcare Co., 
Ltd.

(100%)

Devakam Apothecary 
Hall Co., Ltd.

(50%)

Selic Global Venture 
Co., Ltd.

(100%)

PMC Label 
Materials Pte Ltd.

(100%)

Selic Healthcare
Co., Ltd.

(100%)
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GOVERNANCE & SUSTAINABILITY DEVELOPMENT 2025

ผลการประเมิน CGR CHECKLIST ปี 2568

ได้ 5 ดาว หรือ ระดับดีเลิศ หรือ Excellent (8 ปีต่อเนื่อง)

สมาคมส่งเสริมสถาบันกรรมการบรษัิทไทย (IOD)

ได้รับคัดเลือกเป็นกลุ่มหลักทรพัย์ ESG 100 ประจ าปี

2568 ให้เป็น หลักทรัพย์จดทะเบียนท่ีมีการด าเนินงาน

โดดเด่นด้านส่ิงแวดล้อม สังคม และธรรมาภิบาล

ต่อเนื่องเป็นปีที่ 5

จาก สถาบันไทยพัฒน์

ได้รับการคัดเลือกเข้าสู่รายช่ือหุ้นยั่งยืน

SET ESG Ratings ปี 2567 ที่ระดับ A 

ตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย

ได้คะแนน AGM CHECKLIST 98 คะแนน ในระดับ 4 เหรียญ “ดีเย่ียม” 

โครงการประเมินคุณภาพการจดัประชุมสามัญผูถ้ือหุ้นประจ าปี 2568 

จากสมาคมส่งเสริมผู้ลงทุนไทย

เกียรติบัตรโครงการแนวรว่มปฎิบัติของภาคเอกชนไทยในการต่อต้านการทุจรติ

Certificate of Membership Thailand’s Private Sector Collective 

Action Coalition Against Corruption (CAC) ต่ออายุครั้งที่ 2 ปี 

2568

โครงการแนวร่วมปฎิบัติของภาคเอกชนไทยในการต่อต้านการทุจรติ

ได้รับประกาศนียบัตรรบัรอง Carbon Footprint 

for Organization (Scope 1, 2, and 3)

ได้รับประกาศนียบัตรรบัรอง Carbon Footprint 

for Carbon Footprint for Product

องค์การบริหารจดัการก๊าซเรอืนกระจก (องค์การมหาชน)

AWARDS :

ได้รับประกาศเกียรติคุณโครงการสนบัสนุนกิจกรรม

ลดก๊าซเรือนกระจก

องค์การบริหารจดัการก๊าซเรอืนกระจก (องค์การมหาชน)

องค์การบริหารจดัการก๊าซเรอืนกระจก (องค์การมหาชน)
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ได้รับรางวัล Prime Minister’s Export Award 2025 

ประเภท Best Green and Sustainable Exporter

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (DITP) กระทรวงพาณิชย์

ได้รับคัดเลือกให้ใช้ตราสัญลักษณ์ “Thailand Trust 

Mark (T Mark)” ตราสัญลักษณ์แห่งคุณภาพสินค้า

และบริการไทย

ส านักส่งเสริมนวัตกรรมและสร้างมูลค่าเพ่ิมเพ่ือ
การค้า กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

Awards and 
Certificate :

GOVERNANCE & SUSTAINABILITY DEVELOPMENT
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บริษัท ซีลิค คอร์พ จ ากัด (มหาชน) ได้

รับการรับรองจากกระทรวงอุตสาหกรรม

ให้เป็น องค์กรอุตสาหกรรมสีเขียวระดับที่

4 ที่มี วัฒนธรรมสีเขียว (GREEN

CULTURE) ตั้งแต่วันที่  31 ตุลาคม

2568

NEWS FLASH
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รางวัล: การเปิดเผยข้อมูลความยัง่ยนื ประจ าปี 2568

CATEGORY - ประกาศเกียรติคุณ: Sustainability Disclosure Recognition

จัดโดย สถาบันไทยพัฒน์ ณ หอศิลปกรุงเทพฯ วันอังคารที่ 25 พฤศจิกายน 2568

เพ่ือเป็นการส่งเสริมและสร้างขวัญก าลังใจ

ให้แก่องค์กรที่ด าเนินการเปิดเผยข้อมู

ความยั่งยืนต่อสาธารณะและผู้มีส่วนได้ส่ว

เสียที่เก่ียวข้อง 
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กิจกรรม CSR: สนับสนุนโครงการค่ายขบวนการ สร้างเด็กดี 

เป็นโครงการทีจั่ดขึน้ให้แก่ เด็กอาสาสมัครจิว๋ อายุ 8-12 ปีและพ่ีแกนน า โดย
เด็กๆได้เรียนรู้ด้วยความสุข มีรอยยิม้ผ่านกิจกรรม

จัดโดย มูลนิธิเด็กอ่อนในสลัมฯ ศูนย์ฝึกอบรมมูลนิธิเด็กอ่อนในสลัมฯ ซอยรัชดาภิเษก ณ วันพฤหัสบดีที ่23-24 ตุลาคม 2568
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SELF-ADHESIVE 
LABEL BUSINESS

ADHESIVE BUSINESS

ผลักดันกระบวนการคิดแบบ 
innovative thinking และส่งเสริม

เพ่ือให้เป็นองค์กรนวัตกรรม

Innovation
นวัตกรรม

Heart of Customer
อยู่ในหัวใจของลูกค้า

การบริการและแนวทางในการบริหาร
ความสัมพันธ์กับลูกค้าใช้หลักการ customer 
centric เพ่ือตอบโจทย์ทางธุรกิจของลูกค้า

BUSINESS OVERVIEW

CONSUMER 
HEALTHCARE 

BUSINESS
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กาวยางอเนกประสงค์
มีซอลเวนท์เป็นตัวท าละลาย
มีลักษณะเป็นกาวข้นหรือเหลว 

ข้อมูลเกีย่วกบักาว

ส าหรับทา หรือ สเปรย์

วิธีใช้

หนังแท้ หนังเทียม ยาง ไม้ 
กระจก เซรามิก กระดาษ ผ้า 
และฟองน ้า

ส าหรบั

กลุ่มอตุสาหกรรมทีใ่ช้

SOLVENTBASED ADHESIVE

WORLD / KOAT / POLYNON

Brands

ADHESIVE
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HOTMELT ADHESIVE

มีลักษณะเป็นของแข็ง 

ข้อมูลเกีย่วกบักาว

ใช้ความร้อนหลอม

วิธีใช้

กระดาษ ไม้ พลาสติก ฟลิม์ 
nonwoven

ส าหรบั

VEGAMELT / INTENSITY / MINERVA
GREEN ORGANIC

ADHESIVE

Brands

กลุ่มอตุสาหกรรมทีใ่ช้
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WATERBASED ADHESIVE

กาวอเนกประสงค์
มีน ้าเป็นตัวท าละลาย
มีหลายชนิด

ข้อมูลเกีย่วกบักาว

ส าหรับทา หรือ สเปรย์

วิธีใช้

กระดาษ ไม้

ส าหรบั

ICETECH / DELTABOND

กลุ่มอตุสาหกรรมทีใ่ช้

Brands

ADHESIVE
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SELF-ADHESIVE LABEL 
BUSINESSADHESIVE 

BUSINESS

ผลักดันกระบวนการคิดแบบ 
innovative thinking และส่งเสริม

เพ่ือให้เป็นองค์กรนวัตกรรม

Innovation
นวัตกรรม

Heart of Customer
อยู่ในหัวใจของลูกค้า

การบริการและแนวทางในการบริหาร
ความสัมพันธ์กับลูกค้าใช้หลักการ customer 
centric เพ่ือตอบโจทย์ทางธุรกิจของลูกค้า

BUSINESS OVERVIEW

CONSUMER 
HEALTHCARE 

BUSINESS
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SELF-ADHESIVE LABEL

FACESTOCK

ADHESIVE

RELEASE LINER

กลุ่มอตุสาหกรรมทีใ่ช้

2 AVAILABLE FORMATS

SELF -
ADHESIVE 

LABEL
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SELF-ADHESIVE 
LABEL BUSINESS

ADHESIVE 
BUSINESS

ผลักดันกระบวนการคิดแบบ 
innovative thinking และส่งเสริม

เพ่ือให้เป็นองค์กรนวัตกรรม

Innovation
นวัตกรรม

Heart of Customer
อยู่ในหัวใจของลูกค้า

การบริการและแนวทางในการบริหาร
ความสัมพันธ์กับลูกค้าใช้หลักการ customer 
centric เพ่ือตอบโจทย์ทางธุรกิจของลูกค้า

BUSINESS OVERVIEW

CONSUMER 
HEALTHCARE 

BUSINESS
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CONSUMER HEALTHCARE

CONSUMER 
HEALTHCARE
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CONSUMER HEALTHCARE PRODUCT GROUPS

CONSUMER 
HEALTHCARE
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NEOPLAST

CONSUMER 
HEALTHCARE
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NEOPLAST

CONSUMER 
HEALTHCARE
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NEOTAPE

CONSUMER 
HEALTHCARE



P a t t a y a  M a r a t h o n



R O A D S H O W  วั ง ห ลั ง



R O A D S H O W  ม ห า วิ ท ย า ลั ย ส ง ข ล า น ค ริ น ท ร์



R O A D S H O W  ม ห า วิ ท ย า ลั ย ส ง ข ล า น ค ริ น ท ร์



R O A D S H O W  เ ย า ว ร า ช



R O A D S H O W  เ ย า ว ร า ช
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FINANCIAL PERFORMANCE 



30

BY SEGMENT
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142.2
154.5

140.9

Q3/24 Q2/25 Q3/25

Unit: Million Baht

REVENUE & SALES

58% 59% 52%

42% 41% 48%

Q3/24 Q2/25 Q3/25

82.6
91.2

72.9
59.6 63.3 68.0

Q3/24 Q2/25 Q3/25

Domestic Export

66.1 62.9 55.1

53.7 62.6
64.0

14.5 14.0 14.7

Q3/24 Q2/25 Q3/25

Solvent Hot Melt Waterbased Others

142.2
154.5

140.9

+1.5% YoY

+19.2% YoY

-16.7% YoY

46% 41% 39%

38% 41% 45%

10% 9% 10%

Q3/24 Q2/25 Q3/25

Q3/25 sales recorded at 140.9 million decreased 8.8% 

from previous quarter and decreased 0.9% from the 

same period of previous year 

Domestic sales decreased 20.0% QoQ and 11.7% YoY. 

Export sales increased 7.5% QoQ and 14.0% YoY

By market destination

By product technology

+7.5% QoQ

-0.9% YoY

-8.8% QoQ

+14.0% YoY

-12.4% QoQ

+2.3% QoQ

+5.0 QoQ

-20.0% QoQ

-11.7% YoY

ADHESIVE
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FINANCIAL RESULTS

*exclusive of inter company dividend

• Gross Profit decreased 7.0 million or -14.3% from previous quarter with gross profit margin at 29.6% 

• SGA decreased 0.1 million or -0.3% from previous quarter with SGA ratio at 18.6% 

• EBITDA decreased 7.4 million or -24.9% from previous quarter with EBITDA ratio at 15.4%

• Net Profit decreased 4.6 million or -24.6% from previous quarter with net profit ratio at 9.7%

Gross Profit EBITDA Net Profit

33.9

48.7 41.7

23.8%

31.5%
29.6%

0.0%

5.0%

10.0%

15.0%

20.0%

25.0%

30.0%

35.0%

Q3/24 Q2/25 Q3/25

Gross Profit GP%

10.0

29.6
22.2

6.9%

18.6%

15.4%

-10.0%

-5.0%

0.0%

5.0%

10.0%

15.0%

20.0%

0.0

100.0

Q3/24 Q2/25 Q3/25

EBITDA* % to revenue*

2.8

18.5 13.9

2.0%

11.6%

9.7%

-10.0%

-5.0%

0.0%

5.0%

10.0%

0.0

10.0

20.0

30.0

40.0

50.0

60.0

70.0

80.0

90.0

100.0

Q3/24 Q2/25 Q3/25

Net Profit* % to revenue*

SG&A

29.2
26.3 26.2

20.5%

17.0%
18.6%

0.0%

5.0%

10.0%

15.0%

20.0%

0.0

100.0

Q3/24 Q2/25 Q3/25

SG&A % to revenue*

ADHESIVE
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224.3
198.3 206.8

Q3/24 Q2/25 Q3/25

Unit: Million Baht

REVENUE & SALES

66% 72% 70%

34% 28% 30%

Q3/24 Q2/25 Q3/25

149.1 142.6 144.2

75.2
55.7 62.6

Q3/24 Q2/25 Q3/25

Domestic Export

134.9
102.1 110.9

58.6

49.1 48.8

29.5

36.3 41.2

Q3/24 Q2/25 Q3/25

Paper Film Specialty Other

224.3
198.3 206.8

60% 52% 54%

26%
25% 24%

13%
18% 20%

Q3/24 Q2/25 Q3/25

Q3/25 sales recorded at 206.8 million increased 4.3% QoQ

and decreased 7.8% YoY. 

Domestic sales increased 1.1% QoQ but decreased 3.3% YoY. 

Export sales increased at 12.4% QoQ

but decreased 16.8% YoY

By market destination

By product technology

-7.8% YoY

-3.3% YoY

-16.8% YoY

+8.6% QoQ

-16.8% YoY

+4.3% QoQ

+1.1% QoQ

+12.4% QoQ

-17.8% YoY

-0.6% QoQ

SELF -
ADHESIVE 

LABEL

+13.7% QoQ

+39.7% YoY
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REVENUE & SALES

Unit: Million Baht

88% 80% 78%

12% 20% 22%

Q3/24 Q2/25 Q3/25

136.2 133.1
119.0

18.4
32.7 33.7

Q3/24 Q2/25 Q3/25

Domestic Export

79%
63% 67%

21%
37% 33%

Q3/24 Q2/25 Q3/25

Sales recorded at 152.7 million decrease 7.9% from 

previous quarter and decreased 1.2% from the same 

period of previous year

Domestic sales decreased 10.6% QoQ and decreased 

12.7% YoY. Export sales increased 3.2% QoQ and 

increased 83.6% YoY

154.6 165.8
152.7

Q3/24 Q2/25 Q3/25

By product technology

-7.9% QoQ

-12.7% YoY

+83.6% YoY

By market destination

CONSUMER 
HEALTHCARE

121.7
102.0 101.1

32.9 63.9 51.6

Q3/24 Q2/25 Q3/25

Pain relief First aids dressing

-19.2% YoY

154.6 152.7
-1.2% YoY

-10.6% QoQ

+3.2% QoQ

165.8

+56.7% QoQ

-16.9% YoY

-0.8% QoQ
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COMBINED
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REVENUE
Revenue recorded at 496.5 million with a increase of 0.3% compared to previous quarter and decreased 5.1% compared to the same 
period of last year. 

454.7 456.2
483.2

515.1

561.7

507.27 523.2
556.2 556.4

495.2 496.5

Q1/23 Q2/23 Q3/23 Q4/23 Q1/24 Q2/24 Q3/24 Q4/24 Q1/25 Q2/25 Q3/25 Q4/25

2025 by Quarter

Unit: Million Baht

2024 by Quarter2023 by Quarter

+0.3% QoQ

-5.1% YoY
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SALES BY SEGMENT
Sales recorded at 493.3 million with a decrease of 0.2% compared to previous quarter and a decrease of 4.1% compared to the same 
period of last year.

Sales proportion recorded at  28% adhesive, 41% sticker, and 31% consumer healthcare.

138.2 151.7 146.6 142.4 136.2

221.7 197.2 213.7
185.9 204.4

154.6
205.5 199.0

165.8 152.7

Q3/24 Q4/24 Q1/25 Q2/25 Q3/25

Adhesive Self-adhesive label Healthcare

Sales by Segment

-0.2% QoQ

-4.1% YoY

363.9
390.9 405.7

357.0 331.4

150.6
163.4

149.5

137.0
161.9

Q3/24 Q4/24 Q1/25 Q2/25 Q3/25

Domestic Export

-4.4% QoQ

-1.5% YoY

+10.0% QoQ

-7.8% YoY

+18.2% QoQ

+7.5% YoY

-7.2% QoQ

-8.9% YoY

-0.2% QoQ

-4.1% YoY

Sales by Market Destination

514.5

27%

43%

30%

-7.9% QoQ

514.5

71%

29%

554.4

27%

36%

37%

554.4

71%

29%

555.2

-1.2% YoY

38%

26%

36%

73%

27%

555.2

494.1 493.3

31%

28%

41%38%

29%

34%

494.1 493.3

72% 67%

28% 33%
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GROSS PROFIT

Unit: Million Baht and Gross Profit%

Gross Profit had a decreased to 158.1 million with a decreased of 5.1% compared to previous quarter but an increase of 11.4% 
compared to the same period of last year where gross profit ratio at 32.0% which higher gross profit margin is from all 
business segment.

Source: https://tradingeconomics.com/commodity/crude-oil

Crude Oil Price: range of 70 – 61 USD/bbl in Q3/2025

141.9
174.2 184.2

166.5 158.1

27.6%

31.4%
33.2% 33.7%

32.0%

0.0%

15.0%

30.0%

0.0

50.0

100.0

150.0

200.0

250.0

300.0

350.0

400.0

450.0

500.0

Q3/24 Q4/24 Q1/25 Q2/25 Q3/25

Gross Profit GP%

+11.4% YoY

-5.1% QoQ
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SG&A

50.2 48.7
58.9

50.7

34.9

50.7 51.8

54.4

55.0

50.4

Q3/24 Q4/24 Q1/25 Q2/25 Q3/25

Selling Expense Admin Expense

9.8%
8.8%

10.6%

10.3%

7.1%

9.9% 9.4%

9.8%

11.1%
10.2%

Q3/24 Q4/24 Q1/25 Q2/25 Q3/25

Selling Expense% Admin Expense%

100.9

Unit: Million Baht

Total SG&A was 85.3 million decreased 20.4 million or 19.3% from previous quarter but SG&A to sales ratio decreased by 4.1 points from 
21.4% to 17.3%.

SG&A to Sales Ratio

18.2%19.7%

-19.3% QoQ

-30.5% YoY

-8.3% QoQ

Total
SG&A% -2.4 point YoY

Admin
Exp%

Selling
Exp%

100.6 20.4%

113.3

+0.3 point YoY

-2.7 point YoY

105.7 21.4%

85.3 -15.5% YoY

-31.3% QoQ

-0.6% YoY

17.3%

-3.2 point QoQ

-0.9 point QoQ

-4.1 point QoQ
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PROFITABILITY

30.5

52.0 50.1

38.9

54.5

5.8%

9.3% 9.0%
7.9%

11.0%

-10.0%

-5.0%

0.0%

5.0%

10.0%

15.0%

Q3/24 Q4/24 Q1/25 Q2/25 Q3/25

Net Profit NP%

Unit: Million Baht

• EBITDA was 94.5 million with EBITDA ratio at 19.0% 

• Net profit was 54.5 million with net profit ratio at 11.0%

69.7

96.0 91.4
77.82

94.5

13.5%

17.3% 16.4% 15.7%

19.0%

-10.0%

-5.0%

0.0%

5.0%

10.0%

15.0%

20.0%

25.0%

Q3/24 Q4/24 Q1/25 Q2/25 Q3/25

EBITDA EBITDA%

EBITDA Net Profit
Unit: Million Baht

+35.6% YoY

+21.4% QoQ

+78.5% YoY

+39.9% QoQ
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9 MONTH: FY2025 
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CONSOLIDATED FINANCIAL RESULTS – 9M/2025 

Total Revenue Gross Profit SG&A EBITDA Net Profit *

1,547.4

1,394.

1

1,591.

0

1,547.

4

9M 23 9M 24 9M 25

-2.7%

vs previous year 

508.7

+8.8%

vs previous year 

304.3

+19.7%

vs previous year 

263.7

-2.9%

vs previous year 

102.6

+9.0%

vs previous year 

Gross Profit Margin

33.%

Net Profit Margin

9.3%

372.4

467.7
508.7

9M 23 9M 24 9M 25

244.1
267.8

304.3

9M 23 9M 24 9M 25

187.1

271.5 263.7

9M 23 9M 24 9M 25

47.1

94.1 102.6

9M 23 9M 24 9M 25

Note : * Net profit – Owner of the Parents 
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LEVERAGE RATIO 

Ratio 2022 2023 2024 Q3/2025

Total Debt (MB) 1,547 1,693 1,566 1,430

Total Equity (MB) 1,235 1,352 1,698 1,748

Interest-bearing Debt (MB) 886 887 798 662

D/E (x) 1.25 1.25 0.92 0.82

D/E (x) interest bearing debt 0.72 0.66 0.47 0.38

1.25 1.25

0.92 0.82

0.72 0.66
0.47 0.38

0

0.5

1

1.5

2022 2023 2024 Q3/2025

D/E (x) D/E (x) interest bearing debt



44

CONTACT US

T: 02 807 3347

E: investorrelation@seliccorp.com
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Q & A
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270 Liabklongphasicharoenfangtai,

Nongkhaem, Bangkok 10160

02 8073347 investorrelation@seliccorp.com

This Presentation is not intended to provide the basis for any investment decision, nor to substitute your own analysis and investigation, and should not be considered as a 
recommendation to any recipient of this Presentation. Some statements made in this presentation are forward-looking statements, which are subject to various risks and 
uncertainties. These include statements with respect to the Company’s corporate plans, strategies and beliefs and other statement that are not historical facts. These statement can be 
identified by the use of forward-looking terminology such as “may”, “will”, “expect” , “intend”, “estimate”, “continue”, “plan” or other similar words. 

The statements are based on the assumptions and beliefs of the Company’s management in light of the information currently available to the Company. These assumptions involve 
risks and uncertainties which may cause the actual results, performance or achievements to be materially different from any future results, performance or achievements expressed or 
implied by such forward-looking statements. Nothing in this Presentation is, or should be, relied on as promise or representation of the Company as to the future. 


